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Identifikation 
durch Partizipation

Ein Plädoyer für ein ganzheit-
liches und identitätsorientiertes
Markenmanagement



Henrion Ludlow Schmidt:
Buchvorstellung

Ein innovatives Markenmodell
Dr. Klaus Schmidt ist Autor des kürz-
lich erschienenen Buches Inclusive
Branding, Strategien, Methoden und
Prozesse ganzheitlicher Markenfüh-
rung. Er stellt darin das gängige
Markenverständnis in Frage und nimmt
Abstand von einseitigen Lösungen, die
sich hauptsächlich auf Kommunika-
tionsdisziplinen beschränken. Ausge-
hend von sechs Identitätsdimensionen
entwickelt er ein holistisches Marken-
modell, auf dessen Basis die Steue-
rung der Marken- oder Unternehmens-
identität erfolgen kann. 
Detaillierte Fallstudien von Marken wie
Orange, Virgin, Mercedes-Benz, BUPA
und Manchester United geben Insider-
Informationen über die Auswirkungen,
die Branding haben kann, sofern alle
Aspekte der Marke berücksichtigt wer-
den.
Inclusive Branding, Strategien, Metho-
den und Prozesse ganzheitlicher
Markenführung von Klaus Schmidt.
Luchterhand Verlag, Köln, 2003,
ISBN 3-472-05193-0


