Marketing de Luxe oder

im Paradies der Marken.
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“Wenn Produkt und Preis zweitrangig sind,
entsteht eine Marke und damit eine Art
Monopol mit unbegrenzten Moglichkeiten.”

Dr. Peter Lorange

Herzlich willkommen bei “Speed,
Action: Results!”

Die Geschwindigkeit ist der Schliissel zum Erfolg.
Deshalb fiihren wir unsere beliebte Veranstaltung
am Ziirichsee unter dem Titel “Speed, Action:
Results!"” durch. Sie erhalten eine geballte Ladung
an Informationen zu einem relevanten Thema.
Wir packen brisante Themen an und bieten sowohl
wertvolle wie auch praktische Inhalte an nur
einem Tag — (brigens auch fantastische Mdglich-
keiten zum Networking. Seien Sie unser Gast.

Der Luxus der Markenfiihrung.

In hoch spannenden Impulsreferaten erfahren
Sie, warum ein Produkt oder eine Dienstleistung
zu einer Marke wird. Nach welchen Kriterien sind
Konsumenten bereit, fir einen Namen mehr zu
bezahlen als fir eine Leistung? Sie erfahren das
Allerneuste aus der Welt des Luxusmarketings
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und Uber die Auswirkungen von neuen Marken
aus Asien. Wie schaffen Sie Reize und einen
bleibenden Eindruck? Anhand von verschiedenen
Praxisbeispielen schildern unsere Experten vom Er-
folg und den Fallen des modernen Brand-Manage-
ment. Die Zusammenfassung des Tages erfolgt aus
der Optik einer Agentur, die Marken am Laufmeter
kreiert und produziert. Als Héhepunkt der Veran-
staltung gilt dann die Diskussion und der fruch-
bare Austausch unter den Teilnehmenden.

Unser Partner.

Swiss Marketing ist der Berufs- und Fachverband
fur Marketing-Experten. Hier bindelt sich das
Fachwissen von 4000 Fach- und Flihrungskraften
aus unterschiedlichen Branchen. Swiss Marketing
organisiert die Berufs- und hoheren Fachpriifun-
gen in Marketing und Verkauf und ist Trager des
Schweizerischen Marketing-Tages mit Verleihung
der Marketing-Trophy.

www.lorange.org/SAR_luxusmarketing

Die neue Lust am Luxus

Thomas Schmid | Das Motiv hinter der Bereitschaft, mehr Geld auszugeben

Emotionen versus Fakten

Schonheit — eine sehenswerte Art des Luxus

| Hanspeter Pieth | Die sich verandernde Welt der Luxusuhren und das Potenzial von Markenschmuck
i r/I |

Wie Essen zum Luxus wird

Luxusmarken — Die pure Lust an der Identitat

Wer fiihlt sich angesprochen?

Entscheidungstrager aus den Bereichen Marke-
ting, Verkauf und Kommunikation kommen an
unserem Anlass voll auf ihre Kosten. Aus dem
Mix aus Experten fiir kleine, feine Nischen oder
globale Markenstrategien, Wissenschaftlern und
Praktikern aus verschiedenen Branchen entsteht
ein inspirierendes Ambiente fir neue Ideen. Kein
anderer Event bietet einen derart kompakten Er-
fahrungsaustausch auf hochstem Niveau.

Lorange Institute of Business Zurich.

Die “Business School of the Future” bietet ein Aus-
und Weiterbildungsprogramm, das Ansichten ver-
andert und Einsichten zur Losung der Heraus-
forderungen des Geschaftslebens schafft.

CHF 750~

Anmeldung +41 44 728 99 44

9 Anmeldung info@lorange.org

Veranstaltungsort: Campus Lorange Institute,

Hirsackerstrasse 46, CH-8810 Horgen

Parkplétze auf dem Staubli-Areal;
3 Gehminuten zum Campus
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