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= Alles iiber ,Kultmarken” -
das In-Thema schlechthin

=2 Warum Marken Spal machen

< So weckt der Markenkult
Emotionen

= Amiusant geschrieben und
voller Wortspiele

Der Autor

Karsten Kilian ist einer der
fuhrenden Markenexperten,
Seine Website markenlexikon.com
gilt mit bis zu 60.000 Besuchern
monatlich als groftes Marken-
portal im deutschsprachigen
Raum. Er fuhrt regelmaRig
Management-Seminare durch,
lehrt an mehreren Hochschulen
im In- und Ausland und wird
unter www.markeunser.de
einen eigenen Weblog zum
Buch einrichten.

Die Zielgruppe

Jeder, der sich fiir Marken
und Werbung interessiert

Dienen Kultmarken als Religionsersatz?
Dieser Frage nahert sich das kurzweilig
geschriebene Buch auf unterhaltsame
Weise. Der Autor untersucht den
Werdegang von Marken und ihren Weg
in den Markenhimmel, die Bildung von
Markengemeinschaften und die Wir-
kung von Slogans. Ganz nebenbei wird
dabei eine Reihe bekannter Kultmarken
(ent)mystifiziert. Ausfuhrlich widmet er
sich u. a. Marken wie Apple (iPod/
iPhone), Mercedes, Rolex oder Harley-
Davidson.
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