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Die Bedeutung von Produktdesign als
Element der Differenzierung und Posi-
tionierung in B2C-Märkten ist unum-
stritten. Die Marketing-Manager der
Konsumgüterindustrie arbeiten seit

Jahrzehnten an professionellem Bran-
ding und stellen dabei in nahezu selbst-
verständlicher Weise das Produktdesign
in den Mittelpunkt. Welche Relevanz
Branding und insbesondere das Pro-
duktdesign in Investitionsgüterbetrie-

ben haben sollte, bleibt weiterhin eine
vieldiskutierte Frage, denn das Ausmaß
der Beeinflussung der Kaufentschei-
dungsprozesse im B2B-Geschäft lässt
sich nur erahnen. 
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